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证券代码：002582                     证券简称：好想你 

好想你健康食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号 2023-020 

投资者关系活

动类别 

特定对象调研     □分析师会议 

□媒体采访         业绩说明会 

□新闻发布会       路演活动 

□现场参观          其他 腾讯会议        

参与单位名称

及人员姓名 
中信建投高畅、人保养老徐椰香等人。 

时间 2023 年 12 月 25 日 

地点 董事会秘书办公室 

上市公司接待

人员姓名 
董事会秘书豆妍妍、投关经理汪红冬 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

投资者交流问答： 

1、问：公司近期各渠道业务表现如何？对明年是如

何展望的？如何拆解？ 

答：今年以来，为了应对渠道变革，满足消费者多元

化、健康化的需求，公司制定并实施了双曲线发展策略，

其中第一曲线是以礼品业务为主，通过专卖、传统电商

提升业务规模，持续推广好想你高品质、高价值产品。公

司会继续深化送礼场景和文化价值属性，丰富商务礼、
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伴手礼、福利礼、季节礼、DIY 礼盒产品等产品矩阵。针

对年货节，公司已经上市了皇帝御枣礼盒、贡枣礼盒、生

肖礼盒类产品、DIY 礼盒等新产品，还增加了一些红枣山

药类、蜂蜜类等健康滋补产品。第二曲线以大单品业务

为主，公司重点打造战略大单品红小派，开创新品类，通

过兴趣电商、商超、零食等渠道，助推公司业绩提升。目

前公司正在加速产品迭代及创新，近期上市了红枣黑芝

麻丸、软枣糖以及去皮红小派、红枣夹花生派等新产品。

通过线上引领，线下抢滩，线上线下协同赋能，步调一

致，共同推动公司销售业绩的稳健增长。从整体来看，目

前公司专卖渠道和传统电商处于稳健增长态势，收入占

比仍然较高，以直播业务为主的新兴电商渠道快速发展，

线下商超、便利店及零食渠道网点正在加速布局，业绩

处于爬坡阶段，占比相对较低，但增长势头强劲。 

根据 2023 年限制性股票激励计划，公司明年经营目

标是 2024 年营业收入扣除后金额较 2022 年增长 30%或

2024 年净利润不低于人民币 3000 万元。随着公司双曲

线策略的深入推进，第一曲线业务稳健发展，第二曲线

业务持续贡献新增量，新产品创新+新渠道开发形成共

振，共同发力，销售业绩也将会不断提升，我们对公司未

来发展充满信心。 

2、问：公司目前在零食系统的销售情况？ 

答：在战略升级过程中，我们不仅看到了礼品的机

会，也看到了零食的机会，因此，公司积极拥抱渠道变

化，并以市场为导向，充分发挥供应链优势，不断为渠道

赋能，提供品类更加丰富的健康食品。目前公司已进驻

零食很忙、赵一鸣、零食有鸣、好想来、戴永红等众多零

食渠道，覆盖终端网点超 1 万家。以零食渠道为突破点，

逐渐成为公司线下业务增长的新引擎。 
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3、问：怎么看待零食渠道未来的发展？ 

答：零食门店品牌通过规模化直采和缩短流通环节

费用重构价值链，为消费者提供了高质低价的休闲食品

和良好的购物体验。消费呈现注重性价比的趋势日益明

显。在这种趋势背景下，头部零食品牌跑马圈地，门店数

量快速扩张，零食渠道业态迎来了重大发展机遇。而零

食门店凭借极致性价比和优秀的单店模型，能够深入更

加广阔的低线城市，与当地消费者建立紧密的联系，市

场空间巨大，未来仍有较大增长潜力。许多休闲食品企

业也在纷纷布局零食渠道。对于公司来说，把握好这一

发展机遇，将有利于公司借助零食渠道提升销售规模，

从而在激烈的市场竞争中占据有利地位，实现可持续的

发展和增长。 

4、问：公司与零食很忙后续有哪些协同合作？ 

答：零食很忙是零食行业的龙头企业，具有行业领

先的经营规模和门店数量、扎实高效的供应链服务能力、

丰富的渠道资源和市场经验以及行业一流的门店运营与

管理能力。未来，公司将依托双方的战略合作关系，持续

新增品类更加丰富的零食渠道产品，充分发挥公司供应

链优势，为渠道赋能，为消费者提供更多健康好吃、高品

质、高性价比的产品，助推公司第二曲线业务的快速发

展。其次，借助零食很忙强大的线下渠道、客户基础等，

能迅速收集市场调研信息和消费者反馈，能有效促进公

司产品加速迭代升级和创新发展。 

5、问：原材料端红枣价格的上涨对成本端的影响？ 

答：三十多年来，好想你牢记初心、坚守主业，建立

了一二三产融合的全产业链体系，助力中国红枣产业高

质量发展。特别是在一产方面，公司通过产业援疆、技术

援疆，把优质红枣引入新疆，实现正宗基因遗传。得益于
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当地优质的土壤、水源和气候条件，不仅提高了红枣的

品质，还促生了新疆千万亩的红色经济，让沙漠变绿洲。

在此基础上，公司与全球最优质的红枣主产区的枣农、

枣商建立了长期紧密的合作关系，在每年采购季来临时

通过外采形式收购当地新鲜品质好枣，有效保障了红枣

的品质和合理价格。从短期来看，公司目前红枣库存仍

然充足，红枣原材料的价格波动对公司毛利率影响不大。

未来随着公司持续的产品创新研发、加速渠道布局和提

升供应链效率等，即通过产品、渠道、供应链共同发力，

促进收入快速增长，形成规模效益，实现降本增效，来提

高渠道效益。 

6、问：费用投放方面公司是如何规划的？ 

答：公司始终坚持坚持品牌文化与科技创新双引领

发展不动摇；坚持红枣+健康锁鲜食品主业根基不动摇；

坚持高品质、高价值、优服务行动理念不动摇；坚持做精

做强，基业长青奋斗目标不动摇。首先公司会始终围绕

“高端红枣好想你”的品牌定位，不断提升品牌势能，包

括通过文化营销、圈层营销、内容影响、跨界营销等多方

面进行费用投放，占领消费者心智货架，提升品牌知名

度和美誉度。其次，公司作为健康食品企业，坚持围绕食

药同源，创新驱动，不断开发食养、食疗、食补的健康食

品，不断丰富“红枣+健康锁鲜食品”产品矩阵。相关新

产品的创新开发更需要不断的研发费用投入。此外，公

司还将会围绕大单品红小派及新产品创新进行持续的推

广，促进战略大单品继续高速发展，并孵化潜在爆品，借

助抖音、小红书等新媒体矩阵的宣传推广，赋能线下各

渠道特别是新渠道业务的进一步开拓。因此，各项费用

投入的侧重点会有所不同，但公司会持续关注并评估各

项费用的投入产出比，寻求均衡发展，即公司仍会坚持
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注：公司严格遵守信息披露相关、规则与投资者进行交流，如涉及公司战略规划、

盈利预测等意向性目标，不能视为公司或管理层对公司业绩的保证或承诺，敬请

广大投资者注意投资风险。 

 

线上引领，线下抢滩，线上线下协同赋能，提高整体费用

投入转化效率，来不断提高公司业绩水平。 

 

附件清单（如

有） 
 


