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证券代码：002582                     证券简称：好想你 

好想你健康食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号 2023-006 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研     □分析师会议 

□媒体采访         业绩说明会 

□新闻发布会       路演活动 

□现场参观         其他       

参与单位名称

及人员姓名 

国盛证券符蓉，交银基金邱华、张程，华安基

金袁少州，财通资管林伟，创金合信刘毅恒，

国投瑞银冯新月，海富通陈涛，华泰证券王可

欣，东吴证券王颖洁，光大证券董博文，安信

证券王玲瑶，东北证券李强、阚磊，广发证券

方一苇，众安财险孙毓晨等。 

时间 2023 年 5 月 19 日（周五） 

地点 好想你总部会议室 

上市公司接待

人员姓名 

董事长石聚彬、董事石训、董事会秘书豆妍

妍、投关经理汪红冬 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、问：红枣成本方面今年怎么看？针对去年亏损的情况，

今年利润端有何改善措施？ 

答：因红枣为一年成熟一次，每年第四季度集中采

购一次，当前还未到红枣成熟采购季，目前难以预判产

量，也因此难以预判未来红枣采购成本。在利润改善方
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面，公司今年已对产品结构进行优化调整，把红小派和

豆菲菲作为公司今年重点增量业务产品，红小派打造为

新一代健康零食，豆菲菲作为豆花品类的创新突破，开

拓公司第二增长曲线，带动公司业绩实现稳健增长，持

续改善经营状况。但考虑到市场不确定因素的存在以及

在新品牌、新渠道端仍会有持续的费用投入，利润改善

还存在一定的不确定性。 

2、问：今年渠道布局有怎样的变化？如何看待渠道的碎

片化？终端网点数量在不同渠道的分布是怎样的？ 

答：在产品端，公司今年会精简 SKU,重点推广战略

单品增量业务，形成线上、线下的产品矩阵及全渠道大

单品。因此，在渠道布局方面，线下渠道借助商超、便利

店、零食专营店等渠道，聚焦代餐消费场景、休闲零食，

精准触达都市年轻消费群体，目前各渠道还在洽谈合作

中。电商渠道在天猫、京东的基础上，重点布局抖音、快

手等直播短视频平台，打造自播间，开设新店铺，通过大

主播合作+店铺自播+素人口碑传播。好想你主品牌聚焦

高端红枣，以 MISS YOU为代表的子品牌，精准定位健康

滋补，多品牌协同发展，多渠道促进公司业务取得较快

增长。 

3、问：今年账目上现金有何用途？有何投资规划？ 

答：公司账面资金主要用于生产经营业务，其余闲

置资金会在股东大会授权范围内开展投资理财，以提高

资金使用效率，实现资产的保值增值。在投资方面，公司

一直秉承稳健投资的策略，正积极寻找与公司战略发展

相吻合的优质标的。因投资存在较多不确定性，请各位

投资者以公司公告信息为准。 

4、问：红小派的目标收入体量以及渠道覆盖程度如何？ 

答：好枣出好派，红小派选用了枣中贵族新疆灰枣，
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新疆灰枣有着更多的蛋白质以及人体生长所需要的 20

种氨基酸。在生产工艺上，红小派采用了“空气轻蒸，熟

制冷压”创新工艺，通过“蒸”激发红枣的软糯香甜，且

轻“蒸”过后的红枣更易消化，营养更易吸收。红小派目

前是公司今年重点推广的全渠道大单品之一，是公司主

要的增量业务产品，在公司现有渠道均有销售，其他各

渠道及终端网点目前还在合作洽谈中。 

5、问：今年消费情况有所修复，未来开店规划如何？是

否会进入空白市场？另外是否考虑将门店迭代升级？，

门店是否有被零食专营店分走客流量？ 

答：专卖渠道作为公司核心渠道，通过“高品质、高

价值、优服务”链接目标消费者，满足消费者“六维一

体”的体验需求。而零食专营店主打性价比，其定位与公

司门店有一定的差异。今年公司线下门店将以固基础、

稳发展为经营目标，通过店面的关、移、升、开来持续优

化，增加店铺客流量，提高店面坪效。省外店面以加盟为

主，直营店为辅，在北京、上海、杭州等重点城市开设直

营专卖店，打造标杆旗舰店。 

6、问：增长委员会负责哪些工作？及运作模式？ 

答：增长委员会旨在整合公司资源优势，集中力量

把红小派、豆菲菲打造为公司全渠道大单品，促进增量

业务的发展。具体执行仍会分配至公司品牌、产品、营

销、供应链等核心部门，并设置了考核指标及监督机制。 

7、问：休闲零食同质化严重、价格战不可避免，经济环

境变好后如何看待主流赛道的竞争？如何增强自身的优

势？ 

答：在产业升级及消费升级的推动下，国民消费观

念发生了较大改变，对食品的需求逐渐由温饱向个性

化、多元化、休闲化、健康化方向转变。新一代的年轻
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注：公司严格遵守信息披露相关、规则与投资者进行交流，如涉及公司战略规划、

盈利预测等意向性目标，不能视为公司或管理层对公司业绩的保证或承诺，敬请

广大投资者注意投资风险。 

消费者以及中等收入群体愿意为健康饮食给予更高的溢

价，低糖低卡、优质的原材料、健康的加工工艺、健康

的功能性等要求，已成为主流需求推动着食品产业向着

健康化发展。未来公司将继续围绕“十三大创新”，瞄

准健康食品赛道，坚定创新驱动，与国内顶尖科研院所

开展产学研合作，深入研发更具功能性产品。通过严选

地道食材，以冻干锁鲜（FD）技术为核心，开发“专、

精、特、新”高品质、高价值产品，丰富公司健康食品

产品矩阵，不断提高公司核心竞争优势，促进公司在健

康食品产业的快速发展。 

8、问：2023 放量的产品除了红小派、豆菲菲等，是否还

存在其他产品？公司基于什么逻辑推广新品？ 

答：产品方面还有维 C枣、清菲菲、枣片等众多产

品。公司始终坚持发展健康事业，推广健康理念，聚焦

红枣主业和健康锁鲜食品，做健康食品，什么是健康食

品？就是严选天然、安全、营养，富含优质蛋白、维生

素、膳食纤维等成分的食材，科学配比、营养均衡，低

糖、低油、低盐、少添加，采用先进生产工艺实现绿色

生产，锁住营养、留下健康，这就叫健康食品。公司以

国内知名科研院所的最新科研成果为基础，结合现代科

学膳食营养理念和中国传统养生配方，进行反复试验论

证，最大限度保证食品的营养价值和美味口感，以此创

新开发新产品，从而满足不同消费群体的个性化消费需

求。 

附件清单（如

有） 
无 


